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Het belangrijkste stuk van uw ‘profile’. De reden? Dit
wordt getoond in zoekresultaten en wanneer u een
bijdrage gaat leveren aan een ‘discussion’ of in ‘ans-
wers’. Het zal mensen stimuleren om door te klikken
zodat ze uw hele profiel kunnen lezen, of niet. Wie ge-
vonden wil worden door anderen op LinkedIn en op
het web, gebruikt woorden die mensen gebruiken als
ze zoeken naar mensen met een functie of expertise
als die van u. Luidt de titel op uw visitekaartje ‘senior
customer relationship manager’, maar mensen zoe-
ken op ‘account manager’, dan is de kans klein dat u
zult worden gevonden.

4. Public profile

Als u gevonden wilt worden in LinkedIn, maar ook in
zoekmachines zoals Google, onder uw naam, zorg er
dan voor dat u deze link gaat aanpassen met uw eigen
naam.

5. Summary

Schrijft u hier meer dan twee regels tekst, let er dan
op dat het er visueel prettig uitziet, dus gemakkelijk

gt Le HRIUEL IR KUnL U tevens arkortngen geprui-
ken als die gangbaar zijn. Dit is de plaats voor jargon.
In 'summary’ daarentegen is normale mensentaal ge-
past, taal die iedereen kan begrijpen. Mix deze twee
niet!

Tot zover het eerste deel met tips ten aanzien van een
goed profiel. In de volgende aflevering komen we hier
nog een keer op terug, met nog meer handige advie-
zen.
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